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少儿图书出版观察与思考
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[摘摇 要] 摇 近年来,少儿图书出版呈现出快速发展、极度繁荣的局面,我国也成为了少儿图书出版大国。 然而,在表面的

繁荣下,少儿图书出版隐藏着种种问题与危机,文章分析了少儿图书出版面临的危机,并提出了相应的改进与发展对策。
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摇 摇 少儿图书是少年儿童图书的简称,是供 0 ~ 18
岁少年儿童读者或者亲子共读的图书。 少儿图书可

以分为十大类,包括少儿文学类图书、少儿知识类图

书、低幼儿图书、连环画和卡通动画类图书、少儿教

学辅导类图书等[1]。 近年来,我国少儿图书出版呈

现出快速发展、极度繁荣的局面。 然而我国少儿图

书出版在繁荣兴盛的背后,也存在不少的问题与隐

患,本文试图通过对我国少儿图书出版现状的观察

与分析,思考与探索我国少儿图书出版的发展对策。

一摇 我国少儿图书出版的成就

(一)形成了格局与体系完备合理的少儿出版

文化产业

受到我国建国前整体社会环境的影响以及建国

后特殊国情和文化大革命的冲击,我国真正意义上

的少儿出版是从改革开放后才开始快速发展起来

的。 改革开放前我国仅有少年儿童出版社和中国少

年儿童出版社两家少儿图书出版社,从业人数也只

有 400 人左右。 改革开放后不仅专业的少儿图书出

版社迅速发展,参与到少儿图书出版的其它出版社

也成倍增加。 至目前为止,全国专业的少儿出版社

就有 35 家,全国 580 多家出版社参与到少儿出版领

域的出版社就达到 530 多家[2]。 各种少图书管理协

会也布置有序,各类少儿图书评奖活动此起彼伏。
我国少儿出版从“小出版冶变成了“大气候冶,俨然形

成了一个体系完备合理的文化产业格局。
(二)少儿图书出版种类和数量激增,我国成为

少儿出版大国

改革开放以来,尤其是 21 世纪以来我国少儿图书

出版发展繁荣,在整体图书市场萎缩的情况下,我国少

儿图书市场一直有增无减,增长指标远远高于同期全

国图书出版增长平均值(见表1)。 以2006 年—2011 的

6 年为例(见表 1):从 2006 年至 2011,少儿图书从 9376
种增至 22059 种,数量翻了二番以上,少儿图书出版发

行工作取得的巨大成就,由此可见一斑[3]。

表 1摇 2006—2011 年全国少儿图书出版情况

年份 种数 种数增长率 印数(万册) 印数增长率 印张(亿印张) 印张增长率

2006 9376 / 20000 / 9. 73 /
2007 10460 11. 56% 24400 22. 00% 11. 54 35. 65%
2008 11310 8. 13% 25400 4. 10% 12. 32 17. 41%
2009 15591 37. 85% 28400 11. 81% 14. 94 20. 39%
2010 19794 26. 96% 35800 26. 06% 18. 77 37. 34%
2011 22059 11. 37% 37800 5. 64% 21. 38 13. 92%

二摇 我国少儿图书出版存在的问题

尽管我国少儿图书出版在数量上和质量上都取

得了长足的进步,然而,从各地书店、少儿图书馆、中
小学家长及少儿本身的呼声来看,我国少儿图书的



出版发行还存在一些严重不足。 在表面的繁华景象

下,少儿图书市场隐藏着严重的亟需解决的问题。
(一)重复出版、盲目跟风

市面上的少儿图书粗看起来内容丰富,琳琅满

目,稍作观察却发现同质化现象严重。 虽然变着花

样包装,但题材重复、内容重复,跟风严重。 任何一

本书,只要在市场上受到了欢迎,马上就会有一系列

跟风作品出现。 《哈里·波特》在中国出版后,马上

就在少儿图书市场掀起了一股魔幻风,在它的带动

下,国内的出版界闻风而动,纷纷推出了《幽灵街》、
“鸡皮疙瘩冶丛书等一批幻想小说,一时间,在各书

店的少儿书架上,“妖魔鬼怪冶可谓“成群结队冶。 一

本《唐诗三百首》受到市场的欢迎后,市面上马上就

出现了一系列“语文类冶读物,如《100 首少儿必读古

诗》、《幼儿语文常识》、《名言 300 句》、《五经 300
句》等,这些书内容大同小异,只是在包装上稍有不

同。 就拿百科全书来说,市场上就有《中学生百科

全书》、《世界历史百科全书》、《中国少年儿童百科

全书》、《21 世纪少年儿童百科全书》等数十个品

种,体侧基本相同,内容似曾相识[4]。 甚至同一本

书就有很多不同版本,包括幼儿版、小学生版、21 世

纪版、最新版等多种,一套内容完全相同的《上下五

千年》则分平装、精装、豪华版等等。 当然,这些书

中也不乏精品,但也有很大比例都是跟风之作。
(二)引进版图书占据大部分少儿图书出版

市场

随着改革开放的深入,近些年来,我国的少儿图

书呈现出引进版少儿图书占据大部分市场的格局。
2000 年《哈利·波特》版权引进,在我国创下销售奇

迹,此后引进版图书大增。 《窗边的小豆豆》、《夏洛

的网》、《不一样的卡拉梅》、《神奇校车》等都是从国

外引进版权的畅销少儿图书。 在当当网上的童书

中,各门各类的热购图书几乎都是引进版图书,在实

体店,引进版图书几乎占据了少儿专柜的“半壁江

山冶。 从科普、历险到少儿文学、幼儿日常生活认知

等引进版图书无不占据巨大市场。 相比而言,国内

原创的少儿图书就有些“相形见绌冶, 《哪吒传奇》、
《神脑聪仔》、《蓝猫淘气 3000 问》、《花季·雨季》、
《男生贾里》、“杨红缨校园系列小说冶等书在青少年

中产生了广泛影响,取得了较好的社会效益和经济

效益,可是相比引进版图书如“哈里·波特冶、“鸡皮

疙瘩冶系列,差距仍十分悬殊。 虽然这两年原创有

所回暖,但原创少儿图书市场品种仍不够丰富,销售

业绩也远不如引进版图书。
(三)部分图书充斥不雅内容,低俗化倾向明显

现在市面上流通的绝大部分儿童读物都是健康

向上的,然而也有部分出版商为了吸引眼球标新立

异,甚至不惜加入色情、暴力等脱离少儿阅读范围的

元素。 走进书店,细看一下少儿图书架,会吃惊地发

现书架上竟充斥着魔幻、恐怖、斗士、怪兽、暴力甚至

是色情等题材。 有的图画书把小女孩画得成熟丰满

坦胸露背;有的书中反复出现贪污、洗钱、包二奶等

社会不良现象;一本《男女生脱颖而出 108 招》里还

写了些“男人都喜欢年轻的女子,女人都喜欢成熟

的男子冶等内容;江苏省某出版社的《脑筋急转弯》
中竟然设计了这样的问题:“避孕药的主要成分是

什么?冶而答案竟然是“抗生素冶 [5];一本《小学生好

词好句好段》选摘中,编者居然将“玉腿冶、“粉臂冶、
“美腿林立冶等也作为“好词冶向学生推荐;在一本标

榜为“盖智冶的《脑筋急转弯》中,竟有这样一些急转

弯:小偷对社会有什么“好处冶? 答案是“给警察增

添了就业机会冶,刘备为什么三顾茅庐才请到诸葛

亮? 答案竟然是“因为前两次没有送礼冶 [6]。 如此

种种,不一而足,可见,相当一部分少儿图书中包括

导邪不雅内容,低俗化倾向明显。
(四)农村儿童阅读资源匮乏

2011 年第六次全国人口普查数据显示,我国 0
至 14 岁的少年儿童有 2. 28 亿,一半在城镇,一半在

农村。 然而据相关资料显示,无论是从图书销售还

是从图书的选题策划来看,少儿图书出版都大幅度

倾向于城镇少儿人群。 首先,从图书选题策划来看,
绝大多数少儿图书选题偏向“城镇化冶,从创意、内
容、环境上都忽略了“农村元素冶的加入,以至于农

村少儿读者对这些图书存在隔阂感和距离感;其次,
从图书销售额来看,占我国少儿人口半数的城镇儿

童,其图书消费额占我国少儿图书资源的 88. 9% ,
而同样占半数人群的农村少儿读者的图书消费额只

占 11. 1% [2]。 一些偏远地区的农村少儿除了课本,
基本上接触不到任何课外读物,在广西的贫困地区

有的农村小学甚至有全校师生共用一本《新华字

典》的现象,农村少儿图书资源的匮乏程度,由此可

见一斑。
(五)少儿图书书价昂贵,定价混乱

相比于其它图书来说,少儿图书价格明显偏高,
一项抽样调查表明:85% 的读者认为书价贵,并有

25%的读者认为已难以承受。 现在市面上少儿图书

单本定价低于十元非常少,通常定价为十几甚至几

十元,一本由华夏出版社出版的《泡泡鼠历险记》彩
页图书的售价为 32 元,一本由安徽少年儿童出版社

出版的《动物农场奇遇记》的售价为 35 元。 精装本
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的《西游记》、《水浒传》每本 29 元。 而成套书的价

格则更加不菲,一套《未来看世界》每本 6 页,一共 8
本,定价 40 元。 《动物知识百科图典》标价为 38. 6
元,而《少年彩图版中国通史》6 本售价为 180 元;一
本不到二三十页的少儿读物卖到 20 元以上的比比

皆是。 全套的《加非猫全集》标价超出六百元,打折

之后价格也在四百元以上……[7] 许多家长感慨:少
儿图书定价随意,书价高得令人咋舌,儿童图书成了

贵族消费。

三摇 我国少儿图书出版发展对策分析

(一)注重原创,遏制跟风

少儿图书不要盲目跟风,归根结底还在于加强

选题开发,提高图书自身的质量。 那么,要提高图书

品质,从出版流程上来说应该注重以下几点:
第一,敏于观察,勤于思考。 事实上,当代社会

是信息的社会,当代社会也面临着更丰富的信息,更
精彩的生活,以及更多的文化选择,多元的文化环境

会传达给编辑更多有价值的选题,只要少儿编辑做

个有心人,随时注意捕捉来自各种媒体的信息,经常

进行深入市场调查,了解市场动态,并科学的分析预

测市场趋势,就可以不断开发出有价值的新选题,而
不必跟着别人的风向转。

第二,挖掘作者资源,提高作者创新能力。 为图

书提供内容的最终还是作者,盲目跟风,图书内容同

质化的根本原因还是没有好的原创内容。 出版社应

多途径挖掘出更多的原创作者,提高现有作者的创

作能力。
第三,基于目前农村少儿图书资源缺乏的状况,

少儿图书应从选题策划和内容编辑制作上注重向农

村题材倾斜,从源头上改善少儿目前农村少儿图书

严重不足的局面。
此外,国家新闻出版署和各级出版主管部门也

应加强对少儿出版的宏观调控,提高对少儿图书出

版的指导,尽可能地避免恶性竞争,有效地扼制跟风

现象。
(二)加强监管,提高品质

从上文分析可以看出,儿童图书的娱乐化、低俗

化倾向相当明显。 那些打着“玄幻冶旗号的作品,那
些宣扬穿墙术、超人的故事会让孩子们产生心理和

精神的障碍,不利他们的身心健康。 而那些所谓的

脑筋急转弯和一些充满色情、暴力的图书则更会对

少年儿童成长造成十分恶劣的影响。 少年儿童的心

理可谓一张白纸,正是模仿能力最强的时候,他们还

没有形成正确的世界观和是非观,而他们所能接触

到的图书对他们的人生观和世界观的形成的重要作

用是不言而喻的。 随着社会文化多元化,价值取向

多元化的进一步发展,少年儿童也面临着越来越复

杂的社会环境,社会各界也更关注少年儿童的道德、
思想、品质状况。 甚至有人提出,现在的少年儿童普

遍缺乏理想与追求,越来越倾向个人主义和自私堕

落,这在当前大学中学中都不乏一些典型案例。 这

种情况的出现,也从另一个侧面印证了少儿图书教

化作用的缺位。
这些情形的出现不是偶然的,有着其深层次的

原因。 或出于大意无知,对少年儿童成长以及对未

来社会的发展影响缺乏考虑;或出于利益驱动,眼睛

只管盯着金钱,有了钱就是娘,管它国家民族或者什

么前途呢。 这些现象都应引起出版界人士和相关管

理部门的高度重视。 儿童是民族的未来和希望,所
以对他们的教育和训导应该是政府、社会、家庭所共

同关心的问题。 在西方,出版业很重视自律和规范,
因此与图书出版有关的行业协会很多,儿童图书由

于其重要性和特殊性,成了行业协会管理的重点。
图书馆协会、学校校董会、各社会团体和儿童基金会

都对儿童图书的出版发挥着相当重要的监督作用。
西方对儿童图书保护的法律条文也非常多,如英国

就有《青少年有害出版物法》、《儿童保护法》等。 美

国有《反猥亵法》,在德国有《传播危害青少年之文

学作品法》。 这些法令在很大程度上保护了儿童出

版物的健康发展[8]。 我国新闻出版署虽然也越来

越重视对全国少年儿童图书质量的检查,新闻出版

总署 2005 年对全国少年儿童图书质量专项检查就

查检出 86 种不合格产品,但从现在少儿图书的现状

来看,管理的力度和广度还应加强,应增强少儿图书

的法制化管理。
(三)合理定价,理性消费

儿童图书为什么价格如此之贵? 首先当然与制

作成本有关系,现在的童书做工精美,通常都以优质

纸张印刷,图文并茂,彩印多。 其次是因为出版社瞄

准父母们望子成龙的心理,想在少儿图书赚取超额

利润。 现在的孩子基本上都是独生子女,家长望子

成龙心切,自然重视对孩子的教育投入,出版社抓住

这一商机,利用少儿图书获取利润。 但这种高价定

位对于整个少儿图书出版都是一种恶性循环,严重

影响了少儿图书市场的正常健康发展。 高定价的少

儿图书首先令一些城镇家庭无法承受,更别说农村

家庭了。 我国农村人口占全国人口 80% ,儿童图书

高定价几乎等于剥夺了农村孩子阅读课外读物的权

利。 根据我国目前的消费水平,针对目前少儿图书
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定价混乱的现象,降低儿童图书价格,刻不容缓。 因

此,笔者认为,我国出版主管部门应该依据《价格

法》制定适用于少儿图书的价格管理法规。 法规要

明确以下几点:一是明确少儿图书价格制定的原则

和宗旨,引导少儿图书出版单位和图书经销商自觉

遵守图书价格法规;二是对少儿图书定价方法和细

节进行相关的规定,引导出版单位依法核算出版发

行成本费用,科学合理制定图书价格;三是加强少儿

图书明码标价制度管理,规范图书降价销售行为,尤
其要重点规范经销商的低价倾销行为,也即制定图

书“限折令冶;四是依法界定图书市场中各种不正当

价格行为及相应处罚办法。 只有通过相关的法规管

理,少儿图书才能实现合理定价,理性消费。
(四)拓展农村少儿图书流通渠道

农村儿童阅读资源匮乏与农村图书流通渠道不

畅也有着重要关系。 解决农村儿童阅读资源匮乏问

题,关键还在于疏通农村图书流通渠道。 笔者认为

应从以下几个方面进行改善:第一,出版发行企业应

充分认识到农村图书市场的可发展性,根据农村地

区的少儿阅读需求多出版定价较低的图书,并妥善

处理图书经销商、媒体、政府部门等与图书发行相关

者的关系,加速少儿图书在渠道中的流通;第二,政
府部门对经济欠发达地区的提供少儿图书绿色通

道,通过邮政的配送系统使流通渠道的覆盖面积最

大化;第三,可借助教科书的流通渠道,使少儿图书

全面覆盖,在教科书征订发行的同时提供少儿图书

的征订服务,并通过教科书的发行让少儿图书一并

送达;第四,近几年来全国都在建造农村书屋,农村

书屋在各地都取得了很好的反响,可以借助这个平

台,加大少儿出版物在农村书屋中所占的比重,让更

多童书和更多的孩子见面;第五,在有条件的农村乡

镇可以增建新华书店,在暂时不具备条件的地方,可
以把图书放到小卖部、卫生室等地方销售,以求尽量

让少儿图书深入到广大农村地区去。

四摇 结语

图书出版发行是一项经济事业,更是一项文化

事业,图书发行必然要获取经济效益,但更不能忽略

其社会效益,少儿图书出版尤其如此。 少年儿童是

国家和民族的未来,而图书对儿童的思想形成、性格

塑造起着不可替代的作用。 我国少儿图书市场虽取

得了较大的成就,但存在的问题也是有目共睹的,种
种不足,应该引起出版界人士的高度关注,并同心协

力戒之改之。
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Observation and Reflection of Children謘s Book Publishing
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Abstract:摇 In recent years, children's book publishing has shown rapid development of extreme prosperity, and China has also
become a big country of Children謘s book publishing. However, in apparent prosperity, there are hidden problems and crises. The paper
analyzes the crisis, and puts forward corresponding improvement and countermeasures of development.
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